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ESTE DOSSIER ESTÁ ACTUALIZADO EN PERIODOS QUINCENALES PUESTO QUE CADA 2 SEMANAS LAS CIFRAS VARÍAN A GRAN ESCALA SUSTANCIALMENTE. POR ELLO QUEREMOS OFRECER LA REALIDAD CUANTITATIVA MÁS EXACTA.

Proyecto IP – Motivación


La idea de Ip surgió como respuesta a las nuevas tendencias en materia de audiovisual y la migración de estos formatos a las plataformas de streaming. La necesidad de crear contenidos originales para internet. Con el apoyo de plataformas como 20 minutos, FormulaTv o tuenti creamos algo con personalidad,  una serie interactiva donde el público puede interaccionar con los personajes que salen en la pantalla. Os podéis hacer amigos de los personajes en las redes sociales y mantener una relación cercana. Completar la trama mediante el diálogo con los personajes de la serie, obviamente como en la vida real ni siquiera ellos saben los que les espera.


Ip es un drama-romántico juvenil con toques sociales, actualizada a nuestros tiempos con temas como las nuevas tecnologías, redes sociales, videojuegos, moda y tendencias, apoyada de una buena técnica audiovisual y con una alta interactividad en internet. Lo pueden ver los padres y también los abuelos y de esta manera entender la forma de pensar y los intereses de sus hijos y nietos.

Proyecto IP – Evento

Para el mes de Octubre IP-LaSerie está con los preparativos y la programación de un evento para la presentación de la idea revolucionaria que supone el proyecto IP. Las últimas noticias informan que se llevará a cabo en los cines CALLAO, y en el que tendrá lugar un photocall de los actores y las celebrities del momento del panorama español. Así mismo se proyectará un viral explicativo de qué es IP. Viral dirigido a grandes empresarios y a medios de comunicación así como a potentes marcas publicitarias que quieran apostar por nuestro revolucionario producto. Habrá invitados entre prensa, medios de comunicación, empresarios y patrocinadores. Queremos que todo el mundo entienda el concepto IP y la revolución que hay tras su fachada.

Proyecto IP – Datos y cifras

Nuestra empresa cuenta, entre otros, con grandes proyectos que avalan su calidad:

· Operación Paperclip.

· Destino: Cuenca. La operación del santo grial.

· Hasta el final del camino (cortometraje)

· Código 13 (largometraje)

· Child in time (largometraje)

· IP-LaSerie (web serie interactiva)

En todos los pre-estrenos hemos logrado cantidades interesantísimas de público, teniendo en cada uno de ellos a más de 1800 personas entre empresarios, medios y celebrities del panorama español.

A modo de datos de interés podemos decir que a 06 de Julio 2012

IP-LASERIE:

El Canal oficial IP ha obtenido:

Entre todas las plataformas FormulaTV, 20minutos, Tuenti 430 000 visitas capítulos

7010 suscritores en las redes sociales 

Facebook 421.487 visitantes de la página oficial

Y TAN SOLO EN 40 días 

Hasta el final del camino ha obtenido:

YouTube 23051 visitas solo el tráiler

Facebook 242,852 visitantes de la página oficial

Codigo 13 ha obtenido:

Facebook  221,343 visitantes de la página oficial

Canal micro2019studios ha obtenido

Youtube 91.030 

Facebook  161.611 visitantes de la página oficial

Proyecto IP – Marketing

Las redes sociales son un pilar fundamental para promocionar cualquier tipo de contenido audio-visual, hemos conseguidos una repercusión brutal en muy poco tiempo compitiendo con las superproducciones americanas, 55.743 visitas en 2 semanas. Junto a mis compañeros seguimos el ejemplo de marketing de Paranormal Activity que por lo menos al principio tenía una campaña de marketing exclusiva para las redes sociales en YouTube. 

Tenemos una campaña muy potente de MÁRKETING, llegando a un público de más de 1 millón de personas en la red y artículos en revistas de jóvenes Top Music, Bravo o Cuore para el público adulto…

IP-LaSerie en publicaciones en la red:
http://www.elmundo.es/elmundo/2012/06/12/television/1339516559.html
http://www.diariodenavarra.es/noticias/mas_actualidad/television/2012/06/12/ana_fernandez_hombre_negro_una_webserie_83345_1036.html
http://ocio.levante-emv.com/tv/series/pablo-alboran-ana-fernandez-una-webserie-tuenti-nws86796.html
http://www.bekia.es/television/noticias/pablo-alboran-ana-fernandez-cameo-webserie/
http://www.europapress.es/chance/tv/noticia-pablo-alboran-ana-fernandez-hombre-negro-webserie-tuenti-20120611151356.html
http://www.antena3.com/elsotano/webzapping/ana-fernandez-hombre-negro-apareceran-webserie-tuenti_2012060800126.html
http://www.bravoporti.com/ip-laserie-fichala/
http://www.vertele.com/video-articulo/pablo-alboran-ana-fernandez-y-el-hombre-de-negro-se-dejan-ver-en-el-trailer-de-la-webserie-ip-laserie/
http://www.formulatv.com/noticias/25903/bogdan-toma-ip-la-serie-queremos-llegar-solo-jovenes-tambien-padres/
http://www.formulatv.com/noticias/25886/formulatv-emite-ip-la-serie/
http://www.queestuenti.com/se-estrenara-una-serie-en-tuenti-ip-la-serie/
http://www.losprotegidosweb.com/ya-esta-disponible-el-trailer-de-ip-la-serie-donde-participa-ana-fernandez/
http://www.formacionaudiovisual.com/noticias/ip-la-serie
http://www.seriestotal.com/2012/07/ip-la-serie/
Hasta el final del camino en publicaciones en la red:
http://blogs.20minutos.es/sinefectos/2011/09/27/hasta-el-final-del-camino-suenos-en-corto/ 
http://www.filmin.es/blog/el-resurgir-del-cine-criminal-espanol-tambien-llega-en-corto
http://www.inzona.es/hasta-el-final-del-camino.html
http://issuu.com/celuloidedigital/docs/celuloide_digital_-_agosto_2011_lv/24
http://issuu.com/revistaeden/docs/revista-eden_n34/132
http://issuu.com/iamheremagazine/docs/iamhereissuu4/41
http://issuu.com/overlaymagazine/docs/overlaymagazineseptiembre2011/108
http://www.cineytele.com/noticia.php?nid=34411
http://www.canalrgz.com/2011/08/27/trailer-del-cortometraje-hasta-el-final-del-camino/


Experiencia

En todos nuestros proyectos hemos contado con el soporte de diferentes ayuntamientos como son el Ayuntamiento de Getafe, el Ayuntamiento de Cuenca, el Ayuntamiento de Pedro Muñoz y el Ayuntamiento de campo de Criptana.

Así mismo hemos contado con el apoyo de empresas como son 20 minutos, Tuenti,  FormulaTV, Callao City Lights, Kiriko, Farcinox, Disco-pub Eclipse, Encinar de Haldudo, El Andaluz, Parnaso Teatro, I.E.S.  Isabel Martínez Buendía, Basicat, Cat, Promodelia, Lolitas and L, DC, Lupo Luna,  Koromo-Gae, Denny-Rose, Nooka, Pace Peca, Eric Gallais, Julia Renata, Almatrichi, La Trastienda, Midoltti, Rosa Palo, Luis Enrique Crespo, Rosa Palo,.

Proyecto IP – serie interactiva

IP es el vínculo entre el mundo de los padres y los hijos, una guía para los padres para entender a sus hijos y una forma educacional para los jóvenes para entender la filosofía de los padres. 

IP es un drama-romántico juvenil actualizado a nuestros tiempos con temas como las nuevas tecnologías, redes sociales, videojuegos, moda y tendencias, apoyada de una buena técnica audiovisual y con una alta interactividad en internet. Lo pueden ver los padres y también los abuelos y de esta manera entender la forma de pensar y los intereses de sus hijos y nietos.

La idea de IP surgió como respuesta a las nuevas tendencias en materia de audiovisual y la migración de esos formatos a las plataformas de streaming. La necesidad de crear contenidos ligeramente diferentes y encontrar nuevas formas de producción. 

IP es una serie donde el público completa la trama mediante el dialogo con los personajes, de esta forma crear una adición a largo plazo y mantener el grupo de fans continuamente activo. Si en la televisión los espectadores son pasivos, la filosofía de la nueva generación en las redes sociales e internet es implicarse y decidir a largo plazo como va a evolucionar la trama, obviamente en líneas generales. 

IP es la historian de un joven Mario que después de fracasar a nivel social, entiende la importancia de tener una meta en la vida, estudiar. Gracias al estudio adquiere el saber que le ayuda a tener un mejor desempeño laboral social, le ayuda a comprender cosas que antes ignoraba y a entender incluso a su padre. 

El desarrollo de la serie IP es a largo plazo, 8 temporadas, 6 años de producción para poder llegar a un público muy amplio en España y en el resto del mundo: América Latina y EEUU. Los primeros capítulos de la serie están subtitulados a inglés y debido al inmenso potencial educacional y económico intentar llegar a más gente sobre todo en las plataformas de streaming internacionales. 

Ficha técnica:

Género: Drama / Romance

Duración piloto 110 minutos

Número de episodios por temporada: 13

Cinco ejemplos de cómo va a interaccionar la serie con las redes sociales, YouTube, blogs

Todos los personajes de la serie tendrán cuentas personales en las redes sociales Facebook, Tuenti, Twitter, Youtube etc. Aunque las cuentas son ficticias - llevarán los nombres de los personajes de la ficción-, vamos a intentar generar la impresión de genuino y original. Los personajes van a tener vida propia, generando todo tipo de contenidos: colgarán fotos y videos: Hablaran sobre sus marcas favoritas de ropa, tecnología o videojuegos, en sus blogs y cuentas personales etc. Es una forma indirecta de promoción de marcas,  al tiempo que mantiene despierto el interés del espectador por la trama, sin crear la sensación de marketing. Los contenidos extra estarán disponibles durante la emisión del capítulo, que se generan durante el rodaje.

1. Un  ejemplo más concreto: Hugo grabará un vídeo o hará una foto con su móvil, cuando sus amigos se enfrascan en una pela o participan en un evento importante etc... Más tarde la grabación real estará disponible en internet en su cuenta Facebook, twitter, YouTube. Es una manera de crear la sensación de persona real y tener seguidores en las redes sociales y promocionar marcas.

2. Adriana, modelo y actriz, puede tener cuentas en las redes sociales y un canal en YouTube donde genera contenidos extra.  Videos caseros, grabados en su casa ficticia, hablando sobre moda, sus preferencias musicales, recetas de comida, peluquería o cualquier otro tema según las tendencias y las visitas en la red social. 

3. Miguel es director y gerente de una revista de moda on-line. La revista tiene que existir en la red. Y mensualmente puede  generar contenidos extra, fotografías con los actores, artículos sobre música, películas, tendencias, moda, marcas. 

4. Crear expectativas. En la segunda temporada, Mario estará un tiempo en el centro de menores - cuatro capítulos-, sin tener contacto con sus amigos. Cuatro capítulos sin nuestros personajes queridos, los espectadores querrán saber que es lo que pasa en este tiempo cónsul círculo de amigos.  Los pueden seguir a través de sus cuentas. En paralelo, se generan contenidos extra con nuestros personajes que no cesaran de tener vida en la red social. Se generará una trama con interrogantes sobre la vida de Mario y su estancia en la cárcel… etc. 

5. Ana, la hermana de Hugo, cuya filosofía se sostiene en la búsqueda de la belleza y de la armonía, intentará  transmitir a sus relaciones y amistades ese sentido de la armonía para salir de la aridez de la vida. Su sensibilidad hacia el tema se manifestará en un blog en el que aparecerán noticias, poesía, arte y en el que dedicará un aparatado a su diario personal.  

¿El Por qué?

Redes sociales, moda, tendencias… 

'_IP' nace para llenar un hueco en el panorama de series de ficción nacional que, en estos momentos, no cuenta con casi ningún exponente del género que aborde las tendencias y la moda de los jóvenes ligadas a las redes sociales, el medio en el que se desenvuelven y a través del cual generan la comunicación. 

A tratarse de un género apenas explotado en la ficción televisiva y altamente conocido, nos ofrece un punto de partida interesante para desarrollar una trama atrayente. Un universo realista con reglas que encontramos a diario en nuestras vida cotidianas y que el espectador asumirá fácilmente.

Películas españolas como  'Tres metros sobre el cielo',  'Mentiras y gordas' y 'Fuga de cerebros',; y otras de gran éxito internacional como 'La red social', '21' o 'Juno',  han allanado el camino creando un público que puede revertir en una serie del género, atractiva para el espectador.  También hemos visto que series como 'Física o química' o 'La pecera de Eva' y 'El internado' revelan que el público sigue pidiendo series de argumento que les ofrezcan dosis de aventura, problemáticas sentimentales y aficiones juveniles, pero ésta vez mostrado a partir del medio en el que se desenvuelven: las redes sociales. 

La gran influencia de estas series ha ayudado a humanizar a los personajes acercándolos de forma más realista a un público con necesidad de identificarse con personajes cercanos, de la calle, y con  situaciones reconocibles, que se acerquen a su cotidianidad.  

Las reglas del género restringen las exageraciones, haciendo una historia realista que promete al espectador fidelidad. Al igual que el drama consistirá siempre en conceptos universales como el amor, la familia, la problemática y las tendencias juveniles, etc. 

En definitiva, desarrollamos el prototipo del “joven” que aprende a base de errores, errores que tienen consecuencias. Jóvenes que no han tenido soluciones fáciles, sino decisiones difíciles. Que ha sufrido, que han reflexionado, que se han arrepentido y que siguen luchando. Conceptos universales con los que todo el mundo puede identificarse.

El prototipo del joven contemporáneo.

El prototipo del joven contemporáneo es tecnológico, consumidor, creativo, como dice el mismo Mark Zuckerberg:  “ prefieren inventarse el trabajo en vez de buscarlo”.  La sociedad creativa del siglo XXI, así es como lo define la  OECD   (Organisation for Economic Co-operation and Development),  en su estudio. 

Tecnología, videojuegos, redes sociales, tendencias y moda. Los jóvenes quieren ser únicos, tener un   estilo único: la moda pasa pero el estilo nunca. Se buscan  hobbys y preocupaciones únicas. Crean revistas online, graban episodios de series para YouTube, crean videos de sus aficiones y de sus distracciones, dan consejos sobre  el mundo y sobre temas basados en  experiencias personales, su opinión sobre el programa o la película favorita y la comparten con todo el mundo en YouTube, redes sociales y cualquier formato online etc. Muchos de ellos empiezan a  tener miles de seguidores que esperan a diario las nuevas noticias de sus ídolos. 

Consumidor - El joven ya no tiene paciencia, no espera a mañana para ir a comprar su película, videojuego, o música favorita, lo quiere ya, ahora mismo, mañana es demasiado tarde. Quiere comprarlo, descargarlo, consumirlo y pasar de página. Cada vez hay más formatos online de streaming, películas - Netflix, música Spotify, videojuegos – Steam. Las puedes tener a cualquier hora y día del año y, la mayoría de las veces, en todos los formatos disponibles: ordenadores, dispositivos portátiles, en el móvil o Redes internacionales a un precio muy bajo.

Ya no aceptan la publicidad, así que pasa de ser obvia a ser subliminal.  Los jóvenes que se interesan por la marca de zapatos que lleva su héroe, su ropa o su peinado, se conectan a internet, se informa y lo compran online. En EEUU, sólo en diciembre de 2011, la cifra de vendes fue de más 30 miles de millones de euros.

Videojuegos – El joven jugador ya no es solitario, aislado en su casa, sin contacto con el mundo exterior como hace unas décadas. Hoy se encuentra con sus amigos en espacios especiales, redes como Steam donde, además de jugar, comparte impresiones, graban videos que inmediatamente comparten con  sus amigos de red y realizan creaciones alternativas a los juegos cuando se aburren. El mundo se unifica en un espacio virtual en el que no importan el status social, la raza o el sexo. Lo que importa es estar conectados con el mundo mediante un ordenador o consola, evitando el contacto directo pero compartiendo aficiones.  

Hasta los videojuegos se adaptaron paran asegurar la diversión de sus fans. Ahora tienes libertad total, puedes elegir tu propio camino en el juego que elijas y un final alternativo según tu personalidad. Puedes personalizar el aspecto del jugador que te representa: ropa, peinado etc.

Redes sociales: aparte de compartir fotos y  videos con sus amigos, igual que lo hacen los adultos, el joven contemporáneo espía a la persona que le interesa. Se informan sobre la persona de su interés, sobre sus preferencias musicales, el tipo de lectura que le gusta, el género cinematográfico que le apasiona, sobre sus hobbys, etc. Esta información les permite ir más preparados a las citas, con más confianza y más acertados. 

Crean grupos sociales, preferencia, grupos de fans, convocan citas.

Ya existen “estrellas” online, gente normal y corriente que tienen millones de seguidores en todo el mundo. Facebook, twitter te da incluso la posibilidad de  informar sobre tu estatus y de lo que haces en la inmediatez. Por ejemplo:  – “me ducho, como, duermo” etc… Y opinar sobre cualquier tema, convertirlo en tendencia en un corto espacio de tiempo y ponerlo de moda.

Moda y tendencias. Las jóvenes estrellas se decantan, mediante las redes sociales, sobre un tema, una película, canción o estilo de ropa y, a través de sus seguidores crean una tendencia. Sólo con mencionar un producto lo publicitan directamente a miles y miles de segadores.  O simplemente crean otra estrella como ellos, muchas veces recomendando un amigo interesante al que, sus seguidores aceptan en la tribu de la red social, como si fuera un Dios. La mayoría de las grandes empresas de moda ya contratan para sus campañas a jóvenes mediante convocatorias y concursos tipo “joven entre 14-21 años para diseñar en la marca “X” en 2012” o incluso pagan a jóvenes en YouTube para crear su programa o película muchas veces de máximo 10 minutos, 4 veces por semana en el caso de los programas. 

Cada vez más, las empresas implican más a los jóvenes creadores para que inventen tendencias para la gente de su rango de edad. 

Los jóvenes sienten necesidad de crear contenidos propios, revistas online, blogs y foros utilizando su propio lenguaje,  con completa libertad de creación y sin ninguna restricción. La idea es exitosa y fructífera.  

Estructura

A primera vista, la serie parece coral, pero siempre vamos a seguir a Mario. El joven rebelde actúa como hilo conductor de la trama para desarrollar su evolución a través de sus relaciones y amistades. 

Mario es el típico joven de barrio  que no ha tenido contacto en profundidad con el mundo arriba descrito. Esto nos permite utilizarle como un guía. A medida que Mario se introduce en el tema de las redes sociales, el espectador también se adentra en ese mundo. Mediante sus relaciones y amistades descubrimos  un mundo conocido para muchos jóvenes y desconocido para personas de rangos de edades por encima de la de Mario. El tema se introduce poco a poco para que el público amplio lo pueda digerir. 

Mario llega la nuevo barrio y conoce a Hugo, un joven más espabilado que él. Pero Hugo se fascina por la “inocencia”, la fuerza y la seguridad de Mario,  su carácter opuesto. La fascinación será recíproca. Los jóvenes tienen la necesidad de ser distintos ellos mismos y de ser originales con las amistades que integran en su círculo para diferenciarse y atraer la atención del resto. Hugo, Ana y Adriana son centros de información para el mundo de Mario y siempre serán los que tienen las repuestas a sus preguntas. Influyen directamente, tanto positivamente como negativamente, en las decisiones y direcciones que Mario tomará en su camino hacia la madurez.   

Mario se introduce en un mundo donde las redes sociales son un tema cotidiano, donde los jóvenes se espían, chatean y comparten sus pensamientos, de forma grupal y abierta a los demás. 

Su nueva conquista, Adriana, es modelo de revistas y series online. Tiene cantidad de seguidores y de fans. Trabaja con Miki, fotógrafo y director de revista online y con su novio Ángel, estilista.  

Tramas capitulares: un episodio puede funcionar por sí mismo, los turistas espectadores que se incorporen a media temporada pueden entender perfectamente la trama capitular, sin la necesidad de estar al tanto con la trama principal. 

Continuidades: Serán tramas que se desarrollarán en escenas sueltas dentro del episodio y actuarán de forma paralela a las tramas principales. Se desarrollaran durante de dos a tres episodios. De esta manera mantendremos a todos los personajes activos.

Cada 4 episodios abrimos nuevas tramas y cerramos las antiguas,  introduciremos información y nuevos personajes en escenas determinadas. Aun así, esta información es primordial ya que son anzuelos que luego usaremos para levantar tramas futuras en siguientes ciclos episódicos. Así, aseguramos ritmo y diversión, absolutamente necesaria para crear la dependencia del espectador. 

Prácticamente cada capítulo tiene a un protagonista, desarrollamos su trama como eje principal, pero esto no significa que olvidemos a los demás personajes. Seguimos la estructura y el formato de las series modernas.  

Target

Por el género en el que nos movemos, el público objetivo directo de la serie será una mayoría de jóvenes, mujeres y  varones entre 12/40 años, consumidores de televisión y seguidores habituales de series. Se puede ampliar el rango de edad con diversas estrategias. 

- Mayores de 40 años

Los temas sociales siempre van a ser representativos de la actualidad social. Trataremos la rabiosa actualidad, a través de temas y problemáticas juveniles buscaremos el nexo de unión con las distintas generaciones, sobre todo en la franja de edad que supera los cuarenta años. Siempre buscaremos un espacio para contrastar el estilo de vida actual de la juventud con la de sus padres y abuelos. Es una manera de potenciar las nuevas tecnologías y las redes sociales como el gran avance de la civilización que integra a unos y desplaza a otros. 

- Mujeres de entre 18/40 años

Uno de los pilares fundamentales de la serie serán las relaciones humanas y las forma de enfocar las relaciones sentimentales entre el grupo y su entorno. Contamos con una "tensión sexual no resuelta" que veremos durante la mayor parte de la serie y también antiguas relaciones mezcladas con historias de amor trágico. 

Los roles femeninos de la historia, mujeres frágiles pero ante todo independientes, atractivas y el perfil del modelo  atraerán no solo a los varones pero son modelos de héroes para el sector juvenil. Hoy la mujer rompe esquemas que la mantenían encorsetada y adopta el rol que solía asumir el varón. 

- Menores de 18 años

Cada integrante del grupo reflejará, de forma indirecta, un arquetipo de personaje fácilmente identificable.  En este caso  representado por los hermanos y los familiares de los personajes protagonistas. Por ejemplo los hijos gemelos de Nuria.

- Clase social

Nuestros protagonistas proceden de todos los estratos sociales. Desde la clase alta hasta los barrios más pobres. El hecho de crear perfiles distintos y unirlos en una historia actual, con una temática contemporáneas hace que podamos atraer a diferentes clases sociales y mostrar todas las caras de la sociedad. El mundo de la red integra más que excluye. 

La combinación no forzada, sino narrativamente justificada, de estos componentes, puede atraer a varios grupos de espectadores manteniendo la fidelidad del público principal al que va dirigido.

Estilo narrativo

El estilo narrativo es sencillo y fluido. Para ello nos servimos del lenguaje real de los jóvenes internautas. El ritmo es ágil, acorde con la vida en las urbes, simplificando el lenguaje cinematográfico. 

Escenas, montaje e interfaz visual intuitiva para garantizar el máximo de rendimiento a la hora de transmitir la información. Las situaciones serán reconocibles para la mayoría de las personas, no estamos presentando ningún concepto revolucionario que necesita tiempo para ser digerido. 

Para el público que no está familiarizado con las redes sociales, internet, Mario tiene el rol de guía. Mediante sus relaciones y amistades describimos un mundo seguramente para muchos jóvenes y personas de rangos de edades por encima de la de Mario todavía desconocido. El tema se introduce poco a poco para que el público amplio la pueda digerir. 

Hugo y sus amigos son centros de información para Mario.

Estilo visual

La serie _IP tendrá su propia personalidad, su estilo visual. Estética realista para garantizar la credibilidad del argumento. Colores vivos. Queremos destacar a los personajes con técnicas de maquillaje, decorados y vestuario cuidadosamente elegidos, al puro estilo tecnológico. El mejor ejemplo es cómo funcionan los productos de la compañía Apple tecnológicos, diseño innovador, interfaz con el usuario sencillo e intuitivo.

Interfaz anexa en la pantalla de la tele en el momento que los personajes se conectan a las redes sociales. Cuando u personaje, por ejemplo Hugo, acceda a su cuenta de Facebook y escriba un mensaje: una pantalla anexa aparece en la esquina y vemos el mensaje que escribe. Como un paréntesis en tiempo real que aparece, al mismo tiempo, en su cuenta de twitter, Facebook en internet. 

Conclusión 

Un producto innovador capaz de impactar. Desde punto de vista visual y mediático, refrescará el panorama nacional e internacional. Con posibilidades económicas y marketing infinitas, en televisión e internet. Posibilita la publicidad de marcas, personas públicas, contenidos audiovisuales, productos, productos y más productos. 
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Sinopsis IP

Mario (17 años),  es un joven rebelde, huérfano de madre.  Mario vive con su padre y su madrastra, Sonia, en un barrio marginal de Madrid. 

No está centrado en los estudios. Se relaciona con otros jóvenes de problemática similar cuya forma principal de ocio es conocer gente y montar fiestas.   

Después de romper con Paula, su novia, se ve inmerso en una situación conflictiva, sin haberla buscado.  Es detenido por la Policía y propuesto para ser enviado a centro de menores. Le salva su ángel guardián, Nuria, asistente social y amiga de instituto de su padre. Nuria, desempeña un protector en la familia de Mario. 

Pedro y Sonia, su padre y su madrastra, deciden cambiar de barrio. Tratan de alejar a Mario de las malas compañías y de ofrecerle una vida más tranquila, en un lugar completamente nuevo.  

En el nuevo barrio, Mario se hace amistad con Hugo, hijo de Nuria, y se introduce en un círculo de gente  distinta de la que solía frecuentar. Sus nuevas relaciones pertenecen a un grupo social medio-alto con  una filosofía de la vida más comprometida y compleja que la suya. Los intereses del grupo tienen como base de relación las nuevas tecnologías, las redes sociales, la moda, las nuevas tendencias, la lectura y el cine. Estas aficiones despiertan la curiosidad Mario. Por otro lado, se siente atraído por Adriana, actriz y modelo de series y revistas on-line, con la que inicia una relación. Mario recupera el interés y las ganas para plantearse su futuro.  

Su vida cambia por completo cuando su padre muere de cáncer.

A Mario se le plantea una situación delicada cuando su madrastra, Sonia, le da un ultimátum: podrá contar con su protección hasta que cumpla 18 años, luego tiene que buscar trabajo para pagar sus gastos.  Por otro lado, Adriana rompe su relación Mario. Aunque sigue manteniendo el contacto con el grupo y participa de algunas reuniones, su relación es más fría y distante. 

Mario vuelve a los orígenes, a su antiguo barrio. El contraste entre lo que tenía y lo que le ofrece el nuevo barrio es brutal. Empieza el nuevo curso escolar y, mientras sus nuevos amigos Hugo, Mario y Adriana vuelven a la universidad, Mario se dedica a buscar trabajo.

Su primer trabajo en un infierno. Mario se agobia y se va hundiendo lentamente. En ese proceso, se da cuenta que no ha superado la pérdida de su padre. Su salvación aparenta materializarse cuando aparece Moncho, compañero de trabajo mayor que él. En esta nueva situación amistosa, Moncho desempeñará el papel de hermano mayor de Mario. Una vez acabado el trabajo, Moncho le introduce en su círculo de amigos y le hace partícipe de sus negocios. Mario necesita a alguien que le guíe y, aunque sabe que su nuevo amigo roza los límites de la legalidad, le sigue a ciegas.  

Mientras Mario se involucra en relaciones cada vez más sospechosas,  a sus amigos de barrio la vida le sonríe cada día. Adriana recupera a su novio Alejandro, tiene más trabajo y la solicitan para una serie on-line, recomendada por Miki. La revista de Miki y su novio Ángel incrementa el número de  seguidores on-line. Hugo estudia informática, crea varios blogs de éxito y varios movimientos on-line en las redes sociales. Ana conoce a su primer amor y brilla de felicidad. Mario es testigo de la evolución de sus amigos y de su actividad: se plantea la necesidad de hacer algo para salir del callejón oscuro en el que se ha metido. 

En el intento desesperado de mejorar su vida, Mario empieza a tener historias, cada vez más sospechosas, con Moncho y su gente.  Se encuentra, casualmente, con su ex novia, Paula. Este encuentro va a iluminar el camino de Mario. Se vuelven a plantear una relación estable y se  incorporan al círculo de amistades de Hugo. Para sorpresa de todos, Adriana es presa de un ataque de celos frente a la felicidad de Mario. Adriana vuelve a mostrar interés por Mario. Por otro lado, a Alejandro le empieza a interesar Paula: una chica guapa, sencilla, inocente y natural. 

En esta última parte de la primera temporada, empiezan los verdaderos problemas de Mario y su camino hacia la perdición. Su madrastra, Sonia, le hace la vida insoportable, como si único fin fuera destruirle. Sonia le cuenta que su madre era una egoísta, que no sentía ningún afecto por él ni por su padre. Según Sonia, su madre no ha muerto sino que le abandonó cuando tenía cuatro años. También le descubre que Nuria, la persona más cercana a la familia, es la única que sabe la verdad. En un momento de furia, Mario rompe la relación con Nuria, su ángel de la guarda.  

Por otro lado, Adriana, presa de sus celos, besa a Mario, en una fiesta. Paula, testigo de la escena, rompe con Mario. 

En este punto, Mario está muy confuso con todo lo que está pasando y siente un desprecio por todos los que están a su alrededor.   

En un momento de máxima vulnerabilidad y decadencia moral, Mario acepta la propuesta de Moncho para cometer un robo. El asunto sale mal y atrapan sólo a Mario. Mario se da cuenta que ha sido traicionado por Moncho. Está más solo que nunca. Durante su estancia en la cárcel, la única persona que le visita es Nuria.

Mario recuerda los momentos importantes que le acercaban a la felicidad, reflexiona sobre el error que ha cometido y se arrepiente de no haber pasado más tiempo al lado de su padre. Se da cuenta que alejó de su vida a las únicas personas que le importaban de verdad: su padre y Nuria.  

IP es un viaje de iniciación que se centra en la madurez de Mario. Es la historia de una caída, la necesidad de la reflexión para volver a levantarse, la necesidad del compromiso en la lucha para abrirse camino en la vida y encontrar un lugar en el mundo. La vida como proceso de aprendizaje.  

Los Personajes de la serie _IP

Personajes Protagonistas

Mario:

- 1994 - 

Es huérfano de madre desde los 4 años. Vive con su padre, Pedro, y su madrastra, Sonia. Siempre está en conflicto con Sonia. Su rebeldía le arrastra a situaciones extremas, de las que le salva Nuria, su ángel guardián. Con su padre tiene una relación fría y distante, le acusa de la muerte de su madre. 

La palabra que define a MARIO es la de «incomprendido». El rasgo que le domina es la desconfianza hacia los demás. Es de carácter reservado. Parece sostener un peso mayor del que puede soportar, debido a unos oscuros  agravantes familiares. Arrastra el peso de una situación no resuelta entre sus padres. Por eso, la cara que muestra al mundo es distinta de como siente de verdad. Mario posee todo una multitud de virtudes, de condiciones favorables que todavía están escondidas, que habrá que adivinar. 

Es un personaje solitario, reconcentrado en sí mismo, que no manifiesta sus sentimientos ni su verdadera forma de pensar. Mario interioriza más que exterioriza. Pero, en contra de su apariencia, Mario es capaz de experimentar sensaciones de gran sensibilidad y de estimularla en los demás. Es susceptible, tierno, sentimental, lleno de virtudes.  Será cuando toque fondo, sin otra vía de escape que la reflexión, que aflorará su verdadera esencia.  

La mala suerte estará presente en casi todas las circunstancias de su vida, cerrándole los caminos. Tiende al pesimismo y a cierto grado de melancolía. 

Mario es  atractivo y ejerce gran poder de atracción sexual. Su rebeldía atrae el interés de las chicas, que se encaprichan con él. En sus relaciones sentimentales  nunca llega  a nada serio, a ninguna relación estable.  

Nuria:

-1969 - 

Nuria es asistente social. Es amiga de Pedro (el padre de Mario), de jóvenes han tendido un romance. Desde que ha muerto la madre de Mario, en 2008, ha tenido un papel protector en la familia de Pedro, prestando cuidados y atención a Mario.  Tiene cuatro hijos: Ana, Hugo y dos gemelos pequeños.

Nuria posee la BONDAD, el ALTRUISMO y la GENEROSIDAD. Estas tres palabras (con mayúsculas) son las que mejor la simbolizan.  En varias situaciones representará  la bondad misma, el altruismo llevado a sus mejores extremos. Es una mujer que parece no existir para sí misma, sino que está en función de los demás. Intelectualmente, representa la empatía, la comprensión del otro y de sus situaciones de los otros. Se vuelca en los que le rodean, siempre trata de ayudar, incluso en situaciones en las que sabe que tratan de abusar  de su persona. Es la bondad unida a la comprensión. 

Por otra parte, Nuria fluctúa en muchas ocasiones de una a otra amistad, de una persona a otra. Su predisposición para complacer a todo el mundo, a comprender cualquier problema o situación que se le plantee, sólo se ve alterada con Sonia, la madrastra de Mario.  En el ambiente familiar, se siente contrariada por la libertad y la frivolidad de que hace uso su hija Ana.   

Adriana:

-1992 - 

Es modelo y actriz de series y revistas on-line, también escribe artículos en una revista de moda bajo un pseudónimo masculino.  Es consciente de su atractivo: alta, rubia y delgada. 

Tiene novio, pero le atrae Mario. Siente curiosidad por él, tendrá una relación esporádica y romperán la relación. Una vez que Mario retoma la relación con su ex novia, Paula, será presa de un ataque de celos.  

Es popular, muy sensual, apasionada, sociable, cálida, observadora y muy habladora. Siempre pendiente de hacer amigos y de relacionarse con los demás, también puede ser muy superficial e impredecible. Adriana se enamora  y desenamora fácilmente. No quiere complicarse la vida sentimentalmente. Vive el momento. Esta manera de vivir le proporciona relaciones tormentosas, que no acaban bien. Tiene otras prioridades que atarse sentimentalmente a alguien. Parece que no encuentra satisfacción ni motivos para quedarse con ninguno de sus amantes. Le encanta las fiestas y la actividad social. 

Adriana es alegre y usa todo su poder de seducción para manipular la voluntad de su grupo de seguidores, que son muchos. Es como la heroína de su grupo de freaks. Cotidianamente hace amigos en los que confiará a medias y abandonará en cuanto le aburran, para volver a aparecer como si nada hubiera pasado cuando así lo sienta. Para ella, la vida es como un juego en el que mandan sus reglas…

Hugo:

-1992-

Hijo de Nuria. Representa la minuciosidad, el particularismo, la supremacía del detalle, el comedimiento. Siempre se esfuerza en mantener las normas, lo concreto, la frialdad mental, la lógica, el cálculo, el sentido de la perfecta organización, la crítica constructiva. Se podría decir que su Dios es la RAZON.  Su máxima virtud, en la mayoría de situaciones, es la aplicación de la dosis necesaria de inteligencia práctica.  

Gran lector, llega a tener una extensa cultura, fría, razonada, de conocimientos enciclopédicos. No es simpático y, sin embargo, es sociable, se preocupa de los demás y les hace favores sin esforzarse. Su sentido de la crítica le convierte en un ser difícil, cáustico, desagradable aunque la buena suerte no le acompaña con frecuencia. 

Es el cómplice de Mario, le completa porque es su lado opuesto. Serán siempre buenos amigos y casi nunca discutirán. Aunque a Hugo le importa mucho su familia y su hermana Ana, se muestra muy distante. Es su forma de decir “soy independiente”.

Ana:

-1990 - 

Ana es la hija mayor de Nuria.  Inteligente, fina, delicada, caritativa, dulce, comprensiva, con gusto para la decoración, las artes, el diálogo, la vida en común. Irradia encanto. Le importa mucho su grupo de freaks porque necesita el apoyo de los demás para afirmarse a sí misma. No sabe prescindir de los demás. Tiene un perfil con similar al de Adriana, motivo por el que se entienden a la perfección y son buenas amigas. 

En ocasiones, es vanidosa y envidiosa. Sobre todo con Adriana, su mejor amiga... Y bastante celosa, no sólo en amor, sino en muchas otras facetas de la vida. Al ver que a Mario le interesa Adriana se molesta y ataca directamente a Mario. En el fondo le gusta Mario. En el aspecto sentimental, su ambición es bipolar, llena de complejidades que darán mucha guerra a Mario. .

Es trabajadora. Sus aficiones son la naturaleza y los viajes. No le gusta perder el control de la situación. Siente terror ante la violencia. Le disgusta la actitud de Mario frente a las situaciones problemáticas en las que se ve involucrado.  

Su filosofía se sustenta en la búsqueda de la belleza y el equilibrio personal, una doctrina que trata de transmitir a  sus relaciones y amistades: sin sentido de la armonía la vida nos más que aridez.   

Sonia:

-1975 - 

Sonia es la madrastra de Mario. Es sensual y sexual en alto grado. De carácter colérico, duro y tenaz. Su fuerza vital está sumergida y pendiente de manifestarse. Es médico de profesión, como Pedro, su actual compañero. Viven juntos en el piso que le dejo la madre de Mario hasta que se mudan al nuevo barrio.  

Es una persona violenta, colérica, agresiva, pendenciera y fanática. Impone su criterio en cualquier situación que se le presenta, de forma irreflexiva. Destruye todo cuando se propone.  Carece de matices, de medias tintas. Lo que no le faltará nunca es impulso y combatividad. Cuando pierde a Pedro destruye todo cuanto le rodea, empezando por Mario y acabando por sí misma. Es capaz de encerrarse en una habitación, en su casa, y permanecer allí durante semanas, sin ver a nadie, sin necesidad de los demás, meditando. Sonia se convierte con facilidad en una persona “quemada”,  por vicio. 

Sonia posee un brillo social por naturaleza, pero en vez de beneficiarse de él, lo considera una circunstancia propicia, del momento, nada más. Es capaz de aplicar una inteligencia amplia, analítica y fría en los momentos necesarios. Sabe medir los pros y los contras de un problema. 

Es un ser humano cerrado en el mayor de los egoísmos de tipo personal, pero no le falta sensibilidad para saberlo.  A la larga, mostrará el afecto que siente por Mario. Después de un largo encierro, con su correspondiente meditación sobre sus equivocaciones,, empezará a construir la relación con Mario e intentará salvarse.  

Pedro:

-1965 - 

Pedro es el padre de Mario. Fuerte y valiente. Le caracteriza su sencillez y una franca ingenuidad.  Al enterarse que tiene cáncer, asume la enfermedad sin pensar en sí mismo, y se dedica a hacer feliz a Mario y a su pareja Sonia. Acepta lo que le depara el destino con buen humor y resignación. 

A Pedro le encantan las reuniones. Cuenta con la lealtad y la consideración de todos por los que siente afecto: su familia y Nuria. Al contrario de Sonia, Pedro odia discutir y tratará de servir de mediador en cualquier disputa. Pero este exceso de amabilidad y condescendencia, más que una virtud es un defecto que suele perjudicarle.

Es bondadoso e inocente. Portador de buena suerte. Cuenta con Nuria, siempre dispuesta a cualquier necesidad de Pedro. Sin embargo, prefiere dar antes que pedir.
Si se enamora, puede ofrecerse en devoción, amor y fidelidad sin recibir nada a cambio. Pone amor y alegría en todo lo que hace, haciendo sentir al otro importante y atendido. Pedro es muy sensual, no sabe disimular sus emociones ni decir que “no” a nada que le pida el ser amado. Y puede llegar a entregarse a profundas pasiones.  A veces Sonia se aprovecha de la situación. 

Intenta construir una relación con su hijo, pero Mario le rechaza continuamente. 
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